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fotoforum-Abonnenten profitieren von vielen Vorteilen. Mit jeder Ausgabe prasentiert fANMELDEN!E

fotoforum neue Aktionen. Jetzt online anmelden auf www.fotoforum.de/anmelden 3 auf ;
., fotoforum.de
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" LESER- !
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FWISSEN *

Jeden Monat (EyR I
ein Webinar
kostenlos
Leser testen: Wir verleihen an Als fotoforum-Abonnent profitie-
Abonnenten die analoge Pentax 17 ren Sie von kostenlosen Webi-

naren. Ob Gestaltung
oder Bildbearbeitung,
Audiovision oder aktu-
elle Trendthemen - das
fotoforum holt bekann-
te und kompetente
Referenten ins Pro-
gramm. Die nachsten
Gratis-Webinare finden
! — Sie auf Seite 31 und online auf
My: www.fotoforum.de/akademie
GREEK
VILLAGE:

Seit rund zwei Jahren verleihen wir in un-
serer Aktion ,Leser testen“ Equipment an
unser Abonnenten flir einen personlichen
Test. Jlingstes Mitglied in der Runde ist die
analoge Pentax 17 mit Halbformat.
www.fotoforum.de/vorteile

'GEWINN-:

Gewinnen Sie eine Ausgabe
von Wolfgang Bernauers neuem Bildband
My Greek Village

fotoforum Community-Mitglied Wolfgang Bernauer lasst
seinem Debut-Bildband Mein griechisches Dorf nun eine
griechisch-englische Fassung folgen. Sie erscheint in der
Edition Bildperlen. fotoforum verlost drei Exemplare.
Teilnahmeschluss: 15. Oktober 2025
www.fotoforum.de/vorteile
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Liebe Leserinnen und Leser,

meist ist dieses Intro der letzte Text, den ich schreibe, bevor das Magazin in Druck geht. Das
istauch immer ein etwas besonderer Moment: Die vor dem Redaktionsschluss unvermeidli-
che Anspannung féllt langsam ab, bis auf das Editorial sind alle Liicken geschlossen und das
fertige Heft wird nun erkennbar. Erinnerungen an die Produktion blitzen auf: an Gesprache,
Begegnungen, auch an Schwierigkeiten, die im Rickblick wieder ganz klein und unbedeutend
werden, oft durch iiberraschende Losungen. Dankbarkeit stellt sich ein, dass doch
wieder einmal alles gut geklappt hat. Dankbarkeit auch fiir ein Team, in dem in
groRer Vertrautheit die Ablaufe gut eingespielt sind. Dankbarkeit fiir ein groRRes
und inspirierendes Netzwerk von Autor:innen. Dankbarkeit auch fiir die Gesprache
mit lhnen, liebe Leserinnen und Leser, am Telefon, auf Veranstaltungen oder auf

anderen Wegen. All das tragt. Es macht das fotoforum aus meiner Sicht zu dem,

INTRO

was es ist: eine Zeitschrift, ja. Aber auch ein Ort, oder besser gesagt: ein Raum, in
dem Dinge entstehen kénnen, die inspirieren, die uns weiterbringen auch in dem, was uns
hier verbindet - die Fotografie. Und dann tritt manchmal ein Effekt auf, von dem ich gar nicht
sagen kann, warum das so ist: Obwohlich wochenlang alle Themen und Geschichten gemein-

sam mit dem fotoforum-Team durchdacht, geplant, besprochen, produziert und finalisiert,

Layouts gesehen, entwickelt, teilweise verworfen habe, kurz: alle Seiten des Hefts eigentlich
in- und auswendig kennen musste, stellt sich ein Phanomen ein: das STAUNEN. Ich staune
Uber die Vielfalt, die Menge der Gedanken, die auf 116 Seiten passen, und ich erinnere mich
daran, dass das Ganze mehr ist als die Summe seiner Teile.

Diese Freude am Staunen mochte ich, mdchten wir auch in diesem Heft wieder mit
Ihnen teilen. Und wir teilen sie auch gerne ganz persénlich mit lhnen bei den fotoforum
Impulsen, die in diesem Jahr das STAUNEN zum Motto haben. Einen Ausblick auf die
Tagung, die vom 3. bis 5. Oktober 2025 in Cloppenburg stattfindet, gibt es ab Seite 24.

Herzliche GriRe, Ihr

A 4 \.: / Das Titelbild dieser Ausgabe fotografierte
V%’l 1 EW Wl % Thorge Berger. Es gehort zu seinem Projekt

Kumbh Mela und seinem Artikel zur Reise-
Herausgeber / Chefredakteur fotografie. Der Bericht beginnt auf Seite 32.

@ DAS FOTOFORUM-TEAM IST FUR SIE ERREICHBAR:

Abo-Service Redaktion Community Award Akademie
service@fotoforum.de | redaktion@fotoforum.de community@fotoforum.de award@fotoforum.de akademie@fotoforum.de
0251 1439-30 0251 1439-33 0251 1439-34 0251 1439-34 0251 1439-30
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Fotos: WinterWale: ©Au<.1un R/ka/dsén; ]

Kumbh Mela: © Thorge Berger

Audun Rikardsen: WinterWale 6 Thorge Berger: Kumbh Mela 32

Harry Gruyaert, Las Vegas, Nevada, USA, 1982 © Harry Gruyaert/ Magnum Photos

Fotos: Landschaft gestalten: © Nicolas Alexander Otto;

Landschaft gestalten 42 Harry Gruyaert: A World in Colour 14

4 fotoforum 5/2025 Inhalt



@ Bilderwelten
Portfolio: Audun Rikardsen - Winter Wale 6
Bildergalerie: Harry Gruyaert - AWorld in Colour 14
® Kultur
Ausstellungen 20
Veranstaltungen 22
fotoforum Impulse 24
Fotoblicher 26
8 Praxis Mit Kalendern
Wissen 30 Geld verdienen 66
fotoforum Akademie 31
Praxis: Reisefotografie 32
Praxis: Landschaftsfotos gestalten, Teil 1 42
Kraniche fotografieren mit Markus Botzek 46
Emad Daood: Das Klnstlerportrat 50
fotoforum Community: Stefan Goroncy 58
Mein Fotoziel: Seiser Alm 62
Workflow: Julius Kortlepel 64
Praxis: Mit Kalendern Geld verdienen 66
Praxis: Peter Fabel - Fiinf Minuten trdumen 70
@ Technik
Neuheiten 74
Neu: OM System E-M1 Mark Il ASTRO 76
Neu: Fujifim X-HF1 77
Praxistest: Nik Collection 8 78
@ Fotowettbewerbe
fotoforum Award MENSCHEN 2025 82 5
Ergebnisse 84 ;j
Wertung 110 8
Gruppensieger 111 g
Ausschreibung 112 fotoforum Award
Titelbild: Thorge Berger - Kumbh Mela 1 MENSCHEN 82
Editorial 3
fotoforum im Abo 26
Vorschau und Impressum 114

Inhalt fotoforum 5/2025 5



FOTOFORUM IMPULSE

STAUNEN

3. BIS 5. OKTOBER 2025

Lassen Sie sich inspirieren und faszinieren. Ein Wochenende mit

Impulsen, Vortragen, Workshops und Aktionen zum Thema STAUNEN:

+ Wie lassen uns Fotos und die Fotografie staunen?
+ Worliber staunen wir als Fotografierende selber?
+ Und wie machen wir andere mit Bildern staunen?

Das vollstandige Programm und Anmeldung auf www.fotoforum.de/impulse

Goethe, Newton, Platon,
die Sonne: Staunen!

MULTIMEDIA-PERFORMANCE. Jiirgen
Wassmuth, Carmen Kubitzund Martin Timm
verbindet ein gemeinsames Projekt: Unter
dem Namen WennHeldenReisen vermitteln
sie seit zehn Jahren Gedanken und Praxis
zu Kunst und Fotografie. Diesen runden
Geburtstag feiern sie mit einer Multime-
dia-Performance mit Vortrag und Dialog
Uber Licht und Farben, Offenbarung und
Verborgenheit. Es geht um Goethe, Newton,
Platon und die Sonne. Und ums Staunen.

Das erstaunliche Leben
des Edward Steichen

GERD HURM. Er war Avantgarde-Kiinstler,
Kunstfotograf, Galerist, Kurator, Kunstforde-
rer, Kriegsfotograf, Pazifist, Gemusebauer,
Staudengartner und mehr. Weltberiihmt
wurde Edward Steichen (1879-1973) abervor
allem durch die von ihm fiir das New Yorker
Museum of Modern Art (MoMA) zusammen-
gestellte Fotoschau The Family of Man. Gerd
Hurm, Professor fliramerikanische Literatur
und Kultur, hat die erstaunliche Biografie
Steichensrecherchiertund aufgeschrieben.

50ndEr
{ preise for
gAbonnenten!;

Ab sofort
buchen!

fotoforum Awards 2025
Preisverleihung und Ausstellung

FOTOFORUM AWARDS. Die Sieger:innen der fotoforum Awards 2025
stehen fest! Wahrend der fotoforum Impulse wird das Geheimnis geliiftet:
Im Rahmen der feierlichen Preisverleihung werden die besten Fotografinnen
und Fotografen des Jahres 2025 geehrt. Der fotoforum Award zéhlt seit mehr
als 20 Jahren zu den renommiertesten Fotowettbewerben im deutsch-
sprachigen Raum. Das fotoforum [ddt zu einem Programm mit Vernissage,
Live-Multivision, Interviews und Feier mit Buffet ein. Zeit fir wunderbare
Gesprache und Begegnungen im Zeichen der Fotografie!

Nachgefragt: Fragen und
Antworten zur Fotografie

GESPRACHSRUNDEN. Treffen Sie die Re-
ferentinnen und Referenten der fotoforum
Impulseim personlichen Rahmen. Kommen
Sie mit ihnen nach den Vortrdgen in meh-
reren »Nachgefragt«-Runden flr vertiefen-
de Fragen ins Gesprach. Nehmen Sie neue
Impulse fir Ihre eigenen Projekte auf. Der
direkte Austausch zwischen Referent:innen
und Publikum wird, ganz gleich ob von Ama-
teuren, Profis oderinteressierten Laien, als
bereichernd und inspirierend geschatzt.

Das vollstandige Programm auf www.fotoforum.de/impulse



Ein Faible fur
Wundersames

HEIDI UND HANS-JURGEN KOCH. Von
grofRen Dingen, Affenmode und fiesen Ge-
wdchsen berichten Heidi und Hans-Jlrgen
Koch, dievor mehrals 30 Jahrenihre gemein-
same Expedition in die Welt der Fotografie
starteten. Beide verbindet ein Faible fiir
Wundersames: unschuldig (aus)schauende,
aber giftige Pflanzen geh6ren ebenso dazu
wie die bildhafte Schénheitvon Federnund
das Dasein vieler anderer Lebensformen,
mit deren Bildern sie uns staunen lassen.

Workshop 1:
Malerischer Herbst

JUTTA ENGELAGE. Tauchen Sieindiesem
Workshop ein in die faszinierende Welt der
malerischen Herbstfotografie. Lernen Sie,
wie Sie die sanften, leuchtenden Farben die-
serbesonderen Jahreszeit mit lhrer Kamera
nicht nurfesthalten, sondernin ausdrucks-
starke Kunstwerke verwandeln. Nach einer
Einfihrung in Technik und Bildgestaltung
folgen Praxis und Bildbesprechung.
03.10.2025, 10 bis 17 Uhr

119€ // 99 € fir Abonnenten

Arbeiter des Meeres:
Fotografie aus 30 Jahren

ROLF NOBEL. Der Fotojournalist Rolf Nobel
ist 1950 in Hamburg geboren, sein Vater ent-
lud Stiickgut im Hafen. Wenn er heimkam,
erzahlte er seinem Sohn die Geschichten der
Seeleute, die er liber Tag gehort hatte. Das
mag vielleicht der Ausldser von Rolf Nobels
Leidenschaft fiir das Meer und seine Arbeiter
gewesen sein. Daraus wurde ein mehr als
30-jahriges Fotoprojekt, das jetzt als Buch
erscheint. Rolf Nobel erzéhlt uns von den
Arbeitern des Meeres und seiner Arbeit.

Workshop 2: Liebe. Der
Kénigsweg zum Staunen

WENN HELDEN REISEN. Unser Gefiihl
wird in diesem Fotoworkshop zum Motiv:
Kiinstlerischer Ausdruck direkt aus der Emp-
findung, darum geht esin diesem Workshop
mit Carmen Kubitz, Martin Timmund Jirgen
Wassmuth. Sie sprechen iber Hingabe, In-
tuition, einem feinen Gesplir flirs Staunen
und fiir sich selbst. Genau so wird auch im
Kurs fotografiert.

03.10.2025, 10 bis 17 Uhr

119 € // 99 € fir Abonnenten

Die andere Seite der
Landschaftsfotografie

WILLI ROLFES. In jedem Friihjahr ver-
andert sich die Heimat von Willi Rolfes,
das Oldenburger Miinsterland, radikal: Die
Agrarlandschaft verschwindet zwecks Er-
tragssteigerungunterVliesen. Dasfiihrte zu
neuen Motiven - und zu der Frage: Fihrt es
nicht zu einem verstellten Verstandnis von
Natur, wenn die Landschaftsfotografie dazu
tendiert, nur die schone, heile Landschaft
zu zeigen? Muss die Naturfotografie heute
nichtauchden ,Fingerin die Wunde legen*?

FineArt-Print live in der
offenen Druckwerkstatt

HOLGER WEISS. Die eigenen Fotos auf
edlem FineArt-Papier zu sehen, ist schon ein
besonderes Erlebnis. Wahrend der gesam-
ten fotoforum Impulse werden die Drucker
nur selten stillstehen, wenn Holger Weil}
mit den Besuchern seine Leidenschaft fiirs
Drucken teilt. Nach dem Motto ,,Anfangen.
Ausprobieren. Staunen.“ kénnen Sie hier
ersteoderauchweitere Erfahrungen mitdem
hochwertigen FineArt-Druck sammeln. Fra-
gen Sie den Experten - er freut sich darauf!

Das vollstandige Programm auf www.fotoforum.de/impulse



Mit Kalendern Geld verdienen

CALVENDO bietet Plattform Fir Produktion und Vertrieb an

# Hille/FAD ™Il

ERSTESCHRITTE PROJEKT ERSTELLEN TIPPS NEWS KATALOG SHO®

Sie sind Fotograf und méchten mit lhren
Mativen Geld verdienen?

b P SR
- ¥

Aer.
L i Vi
Passionate Flowers

S U

Itarraserals Katender

FASZINATION KALENDERPRODUKTION: CALVENDO hat ein umfassendes Universum fiir Gestaltung,
Marketing, Veroffentlichung und Vertrieb von Foto- und Kunstkalendern geschaffen.

PRAXIS. Wandkalender gehdren zu
den schdnsten Formen, mit denen
sich Fotografie prasentieren lasst.
Wer mit dem Gedanken spielt, mit
den eigenen Fotos in Kalender-
form Geld zu verdienen, findet beim
CALVENDO-Verlag eine hoch spe-
zialisierte Plattform Fir Produktion
und Vertrieb. fotoforum stellt das
Konzept und den Workflow vor.

er CALVENDO-Verlag bietet seit 2012 Kalender
) als Print-on-Demand (POD, deutsch: Druck auf
Abruf) an. Dabei wird jeder Kalender digital auf Be-
stellung produziert. Der Vertrieb erfolgt weltweit
nicht nur tiber die CALVENDO-Website, sondern
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@ CALVENDO

CAINGO | I —

Online-Plattform fir
Gestaltung und Vertrieb
von Fotokalendern

CALVENDO ist ein Selfpublishing-
Verlag, der die Kalender seiner
Kund:innen produziert, bewirbt
und vertreibt, ohne dass diese
deren Produktion finanzieren
und selbst einen Lagerbestand
verwalten missen.

» www.calvendo.de

auch Gberzahlreiche andereVertriebskanale. Dazu
zdhlen der stationdre Buchhandel und weitere
Sparten und natirlich auch der Online-Handel.
Amazon ist hier ein zentraler Baustein, aber bei
Weitem nicht der einzige. Das Kalendergeschaft
steuerttraditionell ab dem Herbst bis Weihnach-
ten aufseinen Hohepunkt zu, doch auchim Januar
werden noch viele Kalender verkauft.

Aufdem CALVENDO-Portal gestalten Sie Ihren
Kalender und reichenihn ein. Eine Jury priift, ob
der Kalender marktfahig ist und gibt Tipps zur
Optimierung. Jedes Produkt erhalt von CALVENDO
eine ISBN oder EAN und wird in Shops weltweit
gelistet und vertrieben. Die Produktions- und
Vertriebskosten tragt CALVENDO. Die Bildrechte
bleiben beilhnen undfiirjedes verkaufte Exemplar
erhalten Sie ein festgelegtes Honorar. |

Martin Breutmann

Praxis und Inspiration



Der Start mit CALVENDO

Um CALVENDO nutzen zu kénnen, brauchen Sie zunachst einen
Account. Den kdnnen Sie kostenlos anlegen. Besuchen Sie dazu
die Website www.calvendo.de (1) und klappen Sie oben rechtsim
Browserfenster den schwarzen Meniibalken Registrieren / Mein
CALVENDO (2) auf. Wenn Sie bis dato noch keinen Account hatten,
liberspringen Sie den oberen Bereich der Anmeldung und klicken

ganz unten auf Registrieren (3). Fiillen Sie im nun folgenden
Formular (8) die Felder aus und senden Sie die Registrierung (5)
ab. Abonnieren Sie auch den Newsletter, denn er enthalt niitz-
liche Informationen, um in die Welt der Kalender einzutauchen.

Profil einrichten

Nach der Registrierung erhalten Sie per E-Mail einen Link, um lhren
Account zu bestatigen. Das Anmeldementi enthélt nun bei der ers-
ten Anmeldung lhren Benutzernamen. Wahlen Sie den Meniipunkt
Mein Profil (1). Tragen Sie bei Meine persénlichen Daten (2) Ihre
Kontaktdaten, steuerlichen Angaben und Bankverbindung fiir Ho-
norare ein. Unter Mein Portrit 3) kénnen Sie ein éffentlich sicht-
bares Profilbild hochladen, lhre Biografie und ein Statement zu
Ihrer Fotografie mitteilen und sich ein Pseudonym geben. Noch
ausflhrlicher und sogar in drei Sprachen (Deutsch, Englisch, Fran-
z6sisch) kénnen Sie auf der Autorenseite (3) (iber sich berichten.

Projekte verwalten

Wahlen Sie nun den Meniipunkt Meine Projekte (1) aus. Diese Seite
ist Schaltzentrale (2) und Ausgangspunkt fir Ihre zukiinftigen Ka-
lenderprojekte. Hier verwalten Sie lhre Projekte und hochgelade-
nen Bilder. Zentral auf der Seite finden Sie Links zu Tutorials (3),
die speziell zum Einstieg hilfreich sind. Die Meniileiste (&) der Seite
flihrt Sie zur Verwaltung lhrer Bilder, zu offenen und bereits erhal-
tenen Honoraren, zur Verwaltung Ihres Profils und zu Nachrich-
ten (Verlagsinformationen, Systemhinweise, Anfragen etc.). Neu
ist das Projekt-Logbuch (5), welches Sie (iber Kurznachrichten
mit allen wichtigen Statusveranderungen lhrer Projekte versorgt.

Ein Thema finden

Haben Sie ein Thema, das Sie fotografisch besonders gut abdecken?
Oder haben Sie eine Idee, die Sie in zwolf Kalenderfotos umset-
zen mochten? Landschaften, Tiere, Pflanzen, Stadte, Architektur,
Technik, Menschen, kiinstlerische Abstraktionen, ein Portrat lhrer
Heimat-in der Themenauswahlsind Sie vollig frei. Auch Sammler-
und Special Interest-Themen sind gut geeignet. Schauen Sie sich
im CALVENDO-Katalog www.calvendo.de/galerie/kalender/ (1)
und im stationdren Handel um, was es bereits gibt - und leiten Sie
daraus ab, wo noch Liicken zu schlieRen sind. Auch die Themen-
listen von CALVENDO geben eine gute Orientierung. Entwickeln
Sie ein Gesplir fur die Interessen potenzieller Zielgruppen. ->

Praxis und Inspiration
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Erstes Projekt anlegen

Wenn Sie sich fiir ein Thema entschieden haben, legen Sie Ihr ers-
tes Projekt in CALVENDO an. Wahlen Sie in der Hauptnavigation
den Punkt Projekt erstellen (7). Sie gelangen nun auf eine Seite
mit Vorlagen (2). Hier legen Sie fest, in welcher Region oder Land
und in welchem Format (3) Sie den Kalender gestalten méchten.
Fir einige Lander gibt es landertypische Formate, wie zum Bei-
spiel das Quadrat in Frankreich, GroRbritannien und Nordameri-
ka. AuRerdem kénnen Sie entscheiden, welche Feiertage (&) das
Kalendarium enthalten soll. Wenn Sie Ihre Wahl getroffen haben,
klicken Sie bitte auf Starten (5).

Projektdetails festlegen

In diesem Schritt legen Sie wichtige Details zu Ihrem Projekt fest
- zuallererst den Arbeitstitel (1). Gibt es vielleicht schon dhnli-
che Kalender im CALVENDO-Katalog? Mit der Suchfunktion 2)
konnen Sie vermeiden, eine Dublette abzuliefern. Im Bereich
Einstellungen (3) kdnnen Sie unter anderem entscheiden, ob Ihr
Kalender jahrlich wiederkehrend mit neuem Kalendarium verof-
fentlicht werden soll, ob er mit einer Widmung oder einem Logo,
zum Beispiel fiir Firmenkunden, versehen werden darf. Und Sie
kénnen auch Ihr Einverstandnis geben, dass der Kalender in po-
tenziell neuen Formaten veroéffentlicht werden darf.

Bildauswahl treffen

Ein Kalender hat Ahnlichkeit mit einer Bildgeschichte, die in
zwolf Motiven erzédhlt wird (wenn man mochte, kann auch ein
separates Deckblatt hinzukommen, dann sind es 13). Dabei soll-
ten zwei - auf den ersten Blick vielleicht gegensétzliche - Dinge
gut miteinander verbunden sein: Stringenz und Bandbreite. Die
Bilder sollten also einerseits inhaltlich und stilistisch zueinander
passen, sich aber auch so deutlich unterscheiden, dass keine Mo-
notonie, sondern belebende Abwechslung entsteht. Dazu geho-
ren auch Bilder aus wechselnden Jahreszeiten. Fotograf:innen,
die ihre Motive in Heimatnahe suchen, sind hier im Vorteil.

Kalender erstellen

Die Gestaltung erfolgt im Editor (7). Dieser ist einerseits komplex,
da er viele Funktionen besitzt. Andererseits ist er auch sehr intu-
itiv, weil Anordnung, Symbole und Mouse-over-Texte die Arbeit
sehr leicht machen. Wer bereits in browserbasierten Kalender-
oder Fotobuch-Editoren gearbeitet hat, wird sich mit der Oberfla-
che schnell zurechtfinden. Zwei Dinge seien dennoch angemerkt:
Vor allem zum Einstieg lohnt es sich, mit den Designvorlagen 2)
zu arbeiten, weil sie eine gute Ubungsgrundlage darstellen. Und:
Denken Sie daran, regelmaRig durch Klick auf Speichern (3) lhre
Arbeit zu sichern. Das geschieht nicht automatisch.

Praxis und Inspiration



Deckblatt gestalten

Besondere Aufmerksamkeit gehort dem Deckblatt eines Kalen-
ders, denn von ihm geht der wesentliche Kaufimpuls aus - ganz
gleich, ob im stationdren Handel oder im Online-Handel. Das
Thema muss also gut erkennbar sein. Dazu gehort auch eine
klare Typografie, die aus einem dem Format entsprechenden Be-
trachtungsabstand noch gut lesbar sein sollte. Bildbestimmende —_— =
Elemente des Titelmotivs sollten durch die Schrift oder ande- F?FEO?O_R’_PE RACING
re grafische Elemente nicht liberdeckt werden. Weniger ist oft am Niirburgring
mehr. Wer gestalterisch nicht erfahren ist, findet in den editier-
baren Designvorlagen von CALVENDO eine gute Hilfe.

. . R . s o [
Kalender einreichen CALVENDO | e —
Fir die Einreichung sind noch ein paar etwas trockene Angaben Wichtige Angaben fiir den Handel @)
zu lhrem Werk (1) gefragt. Andererseits: Genau hier wird es auch R SR Y S e =
spannend im Hinblick auf den Verkauf, etwa wenn Sie festlegen, RIS

in welchen Kategorien des (Buch-)Handels Ihr Kalender gelistet
sein soll. Um Rechteverletzungen zu vermeiden, hat CALVENDO &
eine dreistufige Rechterecherche installiert: im eigenen Katalog, s~
auf www.buchhandel.de und beim Deutschen Patent- und Mar-
kenamt (DPMA). Und schlieB3lich legen Sie auch noch fest, zu wel- T e
chem Preis der Kalender verkauft werden soll. Nur der Mindest-
preis von CALVENDO darf nicht unterschritten werden.

rsetriny 8 [t = vaw

Kalender-Marketing

CALVENDO unterstitzt Selfpublisher von der Idee bis zum Verkauf,
etwa Uber den CALVENDO-Shop mit vielen Funktionen und einer
PDF-Katalogseite (1) als Download. CALVENDO tragt die Werke
mit individueller ISBN im Verzeichnis lieferbarer Biicher (VLB) (2)
ein - Voraussetzung, dass Produkte im Online- und stationdren
Handelsichtbar sind. Dafiir ist es wichtig, dass Sie Ihr Produkt aus-
sagekraftig betiteln und verschlagworten. Das verbessert die Auf-
findbarkeit (SEO) in Handlerdatenbanken und Suchmaschinen.
Durch eigene Pressearbeit, Ausstellungen und Social-Media-Ak-
tivitaten konnen Selfpublisher ihre Bekanntheit weiter erhdhen.

NoUtzliche Tipps und Helferlein

e wreativily

CA L\r'EN DO’ ‘

CALVENDO ist bestens dokumentiert und erklart. Auf fast jeder
Seite gibt es Info-Boxen im Kontext und/oder Links zu Erklar-
texten sowie zu Videotutorials (1). Ein guter Startpunkt ist die
Rubrik Tipps im Hauptmenl der CALVENDO-Website. Dort gibt
es Checklisten, Steuertipps, Wissen zur Kalendererstellung und
-veroffentlichung, Infos zu Bildrechten und Honoraren und vieles
mehr. Eine Fundgrube an Informationen sind auch die Frage- und
Antwort-Seiten (FAQ). Nutzen Sie diese Angebote. Es lohnt sich,
hier etwas Zeit zu investieren, um das Thema zu durchdringen.
Probieren Sie es aus. Der nachste Kalender kann der beste sein!
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Bernhard Brenner

Crashkurs Wings X

WingsXvon AV Stumpflist eine professionelle
Multimedia- und Prasentationssoftware fiir
die multimediale Prasentation aufhdchstem
Niveau. Damit kénnen Sie visuelle Inhalte
wie Fotos, Videos, Musik und O-Téne nahtlos
mischen, steuern und live prasentieren.

Sie mochten schnell und ohne Umwege
mitWings X durchstarten und begeisternde
AV-Shows, Reiseberichte und Social Me-
dia-Beitrdge erstellen? Lernen Sie hier die
wichtigsten Funktionen und Arbeitsablaufe
in Screenshots und kurzen Texten kennen:
Schritt fur Schritt, auf den Punkt formuliert
und illustriert.

fotoforum-Verlag | erscheint Sommer 2025
H16 xB23cm | 104 Seiten |
Softcover: 18,00 Euro

EDITION

BILDPERLEN

Rolf Nobel
Arbeiter des Meeres

Seit Jahrhunderten prédgen die Arbeiter
der Meere die Kiistenstreifen unserer Erde:
Fischer, Seetangsammler, Krabbenfischer,
Leuchtturmwarterundviele andere. Mitihrer
Arbeit haben siedie Kultur der Meeresregio-
nen gestaltet, mitihrem Fisch, den Krabben,
dem Seetangund den Muscheln und ernah-
ren sie die Welt. Aber die Erwarmung der
Erde, die Verschmutzung der Meere und die
industrielle Fischerei haben den Arbeitern
der Meere schwer zugesetzt. Rolf Nobel hat
viele dieser Menschen in den vergangenen
30 Jahren beiihrer teils spektakularen und
nicht ungefahrlichen Arbeit begleitet.

Edition Bildperlen
H26 x B19cm | 320 Seiten |
Hardcover: 48,00 Euro

www.fotoforum.de/buecher

Andreas Kathe, Willi Rolfes
Hunte - Eine Flussreise

Die Hunte gehort nicht zu den bekanntesten
Fliissen Deutschlands,doch derzweitlangste
Nebenfluss der Weser tiberrascht mitvielen
Besonderheiten. Erkommtaus dem Wiehen-
gebirge bei Osnabriick und durchflieit in
Richtung Norden die Dimmerregion, die ein
international wichtiges Artenschutzgebiet
ist. Malerisch schwingt sich der Flusslauf
dann durch die eindrucksvolle Landschaft
derWildeshauser Geest-umab Oldenburg
zu einer wichtigen Schifffahrtsroute zu wer-
den. Der renommierte Naturfotograf Willi
Rolfes und der Journalist Andreas Kathe
haben die Hunte bereist.

fotoforum-Verlag | Unser Naturerbe
H24,5xB24,5cm | 192 Seiten |
Hardcover: 35,00 Euro






